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Qui som? La unitat d’Imatge Corporativa i Màrqueting
és l’encarregada de gestionar projectes orientats
a maximitzar la presència de la Universitat
de Barcelona a la societat, mitjançant campanyes
publicitàries i de promoció institucionals, i a promoure
el sentiment de pertinença a la comunitat UB,
mitjançant activitats, serveis i projectes diversos.

També gestionem i promovem projectes encaminats
a incrementar ingressos per a la institució. A més,
som la unitat responsable de regular i gestionar
la imatge corporativa.

ÀREA DE COMUNICACIÓ UB



•	 Regulació, gestió, promoció  
i rendibilització de la marca UB: 
control de la correcta aplicació 
de la marca, elaboració 
i assessorament en marques 
i submarques, gestió de 
la cessió de la marca a tercers, 
suport en el registre de marques 
i coordinació de la normativa 
de marca.

•	 Suport en projectes d’imatge 
de marca, com ara fires  
i congressos.

Imatge corporativa
i marca

Gestió i promoció de projectes
per enfortir el sentiment de pertinença

•	 Difusió i gestió de projectes 
destinats a enfortir la vinculació 
de la comunitat UB amb la institució 
(Panera Solidària, acció de benvinguda, 
concurs Carpeta UB, Unirun, etc.).

•	 Gestió i promoció del Pla d’avantatges 
de la comunitat UB i del Grup UB.

•	 Promoció de canals i suports 
de comunicació interna, adreçats 
als col·lectius de la Universitat.

•	 Promoció i gestió del marxandatge 
de la UB i dels punts de venda 
(físics i en línia).

•	 Gestió de campanyes de captació 
en mitjans interns i externs, amb 
l’objectiu de promocionar els productes 
i serveis de la Universitat.

•	 Comercialització i gestió dels serveis 
de màrqueting adreçats a empreses 
i organitzacions per a la promoció 
dels seus productes i serveis entre 
la comunitat UB.

•	 Acompanyament i promoció 
de les iniciatives mòbils (apps) 
de la Universitat, d’una manera 
coherent i unificada, en coordinació 
amb l’Àrea de Tecnologies de 
 la Informació i la Comunicació. 

•	 Implementació d’eines i aplicacions 
per a la gestió de la comunicació 
i la relació amb els diferents col·lectius, 
interns i externs (CRM, apps, etc.).

Projectes orientats
a incrementar ingressos
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Què fem?



Impuls i gestió de les campanyes publicitàries
i de promoció d’activitats, projectes i serveis de la UB.

Coordinació i difusió de projectes culturals i socials,
amb l’objectiu d’apropar la Universitat de Barcelona 
a la ciutadania (concerts d’Els Vespres, Museu Virtual, 
150 anys de l’Edifici Històric, etc.).

Promoció i establiment de convenis de col·laboració
amb mitjans de comunicació, canals de publicitat,
agències i institucions.

Gestió i promoció de continguts en mitjans UB
(en línia i fora de línia): web, aplicacions mòbils,
butlletins, suports de gran format (lones, expositors
digitals, etc.).
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Conceptualització i gestió de continguts de materials
gràfics promocionals corporatius.

Què fem?
Projectes per maximitzar
la presència de la UB a la societat






